Finance 11.05.2011
Stran / Page: 5

Doseg / Reach: 47000
Drzava / Country: SLOVENIA

Povrs$ina prispevka / Size: 789 cm2 1/3

POSEL  Nizozemski velikan Ahold bi izpolnjeval ve¢ Zelja slovenske politike:
je primerno dalec, ni ga Se v regiji, ni lastnik dobaviteljev, je na borzi

Nasli smo odliénega Zenina za
Mercator. Rec¢i mora le se: Da

[d Petra Sovdat
petra.sovdat@finance.si

Spekuliramo: je
nizozemski trgo-
vec dovolj daleé
za slovenske
politike, da se mu
ti ne bi bali pro-
dati Mercatorja? vV
Aholdu, ki deluje v
devetih evropskih
drzavah in 15
zveznih drZavah
ZDA, pravijo,

da vedno iséejo
nove priloZnosti.
Bi jih »maléek«
Mercator
zanimal?

Najprej pojasnilo.
Cejeveéina politike
in pol gospodarstva
menilo, da Agrokor
ni dovolj spodoben
lastnik za Mercator,
kdo bi to sploh lah-
ko bil? Je Mercator
v Sloveniji sploh mo-
goce prodati ali pa
bo politika, ki sicer
uradno ne vplivana
gospodarstvo, pro-
dajo vedno zavira-
la? Ce je Mercator
treba prodati, kdo
naj ga kupi? Kaj bi
moral imeti kupec,
da bi bolj kot Agro-
kor zadovoljil poli-
ti¢ne predstave in
stereotipe:

Nebismelbitiiz

enase sosescine,
sosedovpacne mara-
mo - ne Italijanov, ne
Avstrijcev, ne Hrva-
tov. Za vse menimo,
da so nam nekaj vze-

li. Torej bi moral biti
kupec od dale¢. Americaniso

prevecimperialisticni, Angle-
Zi enako, Spanci in Francozi
so prevec¢ mediteranski, za
zgled urejenosti pa sta nam
bila vedno Skandinavija in
Beneluks.
2 Slovenskim izdelkom
«bimoral odpreti pot na
zahod, ne na Balkan. Balkan
lahko domnevno pokupimo
sami. Nikakor ne bi smel
ogroziti slovenskih izdelkov
na policah.
3 Nebismelbitivkljucenv
ohude poslovne skandale
- odpade recimo Parmalat ali
katero od podjetij, povezanih
znjim - ali pabimoral skan-
dale vsaj dostojno prebroditi,
kot se zdaj ocenjuje, daje de-
nimo podkupovalni skandal
prebrodil Siemens.

Ce pogledamo po medna-
rodnih trgovskih verigah, je
eno izmed taksnih podjetij
nizozemski trgovec Ahold.
Kaj sploh vedo o Sloveniji,
Mercatorju in alibi jih posel
v tem delu zanimal?

Kaj pravijo na
Nizozemskem

Uradniodgovoriz Aholda:
»Ne komentiramo morebi-
tnih prihodnjih konkretnih
dejanj. O strategiji vstopana
Balkan, po kateri sprasujete,
palahko povemo le,davedno
is¢emo nove priloznosti za
rast tako v Evropi kakor tudi
vZDA —natrgih, kjer smo Ze,
in na novih trgih.«

Kaj je Ahold

Ahold je 25. najvedji trgo-
vec na svetu, ki je na trgih,
nakatere je vstopal, ohranjal
tudi lokalne znamke. Ahold
poudarja, da stavi na kakovost
izdelkov, ki jih prodaja.

V druzbi so bili nad vprasa-
njem, ali so lastniki kaksnega
dobavitelja, zacudeni. »Seveda

nismo.« To pomeni, dabojazni
kot pri hrvaskem Agrokorju,

dabiMercatorjeve dobavitelje
zamenjal z izdelki iz svojega
koncerna, ni.

Na obmoc¢ju Balkana, kjer
posluje Mercator, Ahold nima
svojih trgovin. Njegovi naj-
blizji trgovski objekti so na
Ceskem in Slovagkem. Tudi
7 nizozemskim Sparom, ki je
Ze na nasem obmodju, Ahold
lastnisko ni povezan, torej
najverjetneje ne bi bilo ni-
ti zadrzkov o krsitvi pravil
konkurence.

Aholdjebil ustanovljenle-
ta1973, ustanovitelj nizozem-
ske»baze« pajezacel trgovati
v 19. stoletju. Je javna delni-
ska druzba, njegovi najvecji
lastniki so skladi.

Tudi Ahold ni brez skan-
dalov, vendar so jih elegantno
resili s poravnavo. Leta 2003
je v njihovi ameriski diviziji,
kjer Ahold se danes ustvari
najve¢ prihodkov, izbruhnil
finanéni skandal. Izkazalo se
je, da je druzba nekaj let na-
pihovala svoj dobicek, skupaj
za okoli pol milijarde dolarjev.
Analitiki so se takrat sprase-
vali, ali gre za novi Enron, iz-
vr$niin finanéni direktor sta
odstopila, delnice sole nadan
izbruha skandala strmoglavile
za 63 odstotkov, napovedovala
se je ¢rna prihodnost. Konec
leta 2005 se je druzba porav-
nala za 1,1 milijarde dolarjev,
nekaj premozenjavZDApaje
prodala, da je poravnala svo-
je dolgove. Odnesli so jo, tudi
kerjevodstvo mati¢ne druzbe
sodelovalo z organi pregona,
precej bolje od drugih druzb,
ki so bile v tistih casih vplete-
nevskandale; odtlej kaksnega
novega ni bilo.

Vnovi¢ poudarjamo, da
Ahold po nam znanih podat-
kih ni izrazil zanimanja za

Mercator, gre le za predlog
Financ, kam naj pogledajo
prodajalci Mercatorja.

Kdaj bi lahko bilo veé
zZnanega o prodaji
Mercatorja

Banke, ki imajo v lasti do-
bro ¢etrtino Mercatorja, bodo
po odgovoru urada za varstvo
konkurence (UVK) s Pivo-
varno Lasko, ki ima v lasti e
23,34 odstotka trgovca, pred-
vidoma podpisale sporazum
o skupni prodaji vecinskega
deleza trgovca. Prodajnemu
konzorciju naj bi se pridru-

zili $e nekateri
drugi posamicni
lastniki, med nji-
mi menda srbski
Rodié in Valantov
idNFD 1. Las¢ani
bodo o tem raz-
pravljali na seji
nadzornega sveta 19. maja.
UVK je sicer bankam nace-
loma Ze povedal, da njegova
odlocba o prepovedi razpola-
ganja z delnicami Mercator-
ja (toje urad izdal, ker banke
niso pravocasno priglasile
koncentracije ob plenjenju
delnic Mercatorja in pozne-
je ob enakem glasovanju na
skupscini Mercatorja) na pro-
ces skupne prodaje ne vpliva.
Uradno jim bo to povedal ob
proucitvi pogodbe o skupni
prodaji.

Ce bo §lo vse po nadrtih,
bi se lahko postopek prodaje
zacel v nekaj mesecih. Uprava
Mercatorja, ki je predlagala
skupno prodajo, je februarja
menila, dabinajvedji sloven-
ski trgovec nove lastnike dobil
do konca leta. Bolj realno je,
dabigalahko dobil vletu dni.
Ce nebo spet prevladala poli-
ti¢nafloskula o nacionalnem
interesu, zaradikaterega Mer-
catorja ne smemo prodati. g
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Mali Mercator in veliki Ahold

... CdAhold
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[ UREDNISKI KOMENTAR
Peter Frankl

peter.franki@finance.si

do bi bil primeren
Zenin za Mercator?
Preden se posvetimo
morebitnemu oziroma
najdenemu Zeninu - ima sicer
to napako, da se mora s poroko
strinjati, drugace paje ponasem
mnenju sen vsake slovenske
tasce -, poskusajmo Cisto resno
analizirati, zakaj je zakon s hrva-
skim Agrokorjem propadel dale¢
pred njegovo sklenitvijo.
Dusan Zorko, prviclovek La-
skega, bi se Ze v teoriji vsekakor
moralzavzematizato, dabiLasko
svoj delezprodalo Agrokorju. Hr-
vaski snubecje namre¢ Laskemu
ponudil tako ceno, ki je slovenski
pivovar verjetno nikoli ve¢ ne bo
videl. In ¢e mora Zorko, sodec po
slovenski teoriji, delovati vinte-
resu Lagkega, potem je zakljucek
logicen, e posebej, Ce se Agrokor
zaveze tudi k temu, dabo napoli-
ce svoje héere Konzum, najvedje
trgovske verige na Hrvaskem, ki
je aktivna tudi denimo v BiH in

Mercatorju smo
nasli moza

Srbiji, uvrstil izdelke podjetij, ki
sodijovlasko skupino. Tuje ena-
ko pomembna hrvaska zaveza,
dabo tudi, ¢e bi Agrokor postal
pomemben lastnik Mercatorja,
Lasko ostalo na Mercatorjevih
policah. Vse je logicno. Tezava
pa nastane, ker imajo nekateri
pomembni lastniki Laskega,
predvsem financ¢ne ustanove in
tudi drugi, interes, da dobavite-
ljiMercatorja e naprej ostanejo
nanjegovih policah. Bojijo sena-
mrec, dabi Agrokor izdelke ste-
vilnih slovenskih podjetij, kiima-
jo taksne in drugacne poslovne
vezi zlastniki Laskega, umaknili
s polic, kar bi lastnikom Lagkega
povzrocilo §kodo. Te tezave, za-
gotavlja Agrokor, ni, saj naj bi se
zavezal, da tegane bo naredil, in
to Cepravbi zaradi obseznejsega
poslovanja zasluzil ve¢, ¢e bina
police uvrstil vec izdelkov svojih
tradicionalnih dobaviteljev, ki,
povrhu vsega, lastnisko sodijo
v Agrokor (Jamnica, Ledo, Pik
Vrbovec in podobno).

Dusan Zorko in nadzorni
svet sta torej bila v hudi zagati.
Ce Lasko Mercatorja ne bi pro-
dalo, potem bi bile tozbe malih
delnicarjev Laskega nekaj Cisto
normalnega. Se dobro, daje urad
zavarstvo konkurence Laskemu
indrugim prepovedal razpolaga-
nje z Mercatorjem, mar ne? Ta

prepoved je prislakot narocena,
lahko grenko pripomnimo.

Po drugi strani se lahko
vprasamo, zakaj Agrokor vsem
delnic¢arjem Mercatorja ni po-
nudil prevzema. Gremo naprej:
zakajje Agrokorvrsto let zavracal
uvrstitev premnogih slovenskih
izdelkov napolice Konzuma? Ne
more$ neveste in njene druzine
najprej leta in leta ignorirati,
potem pa kar na lepem zelis
vasovati.

Hrvaski boj zaMercator je boj
med dvema konkurencnima in
podobno bizarnima okoljema,
ki se povrhu vsega $e ne marata
prevec. Na Hrvaskem je Agrokor
»bog in batina«, na Slovenskem
je do nastopa financne krize bi-
lo Lasko. Gre za dva sistema, ki
v normalni druzbi nikoli ne bi
smela postati tako veliastno po-
membna. Laskoje prek svojih taj-
kunsko-ban¢no-politicnihmrez
Slovencem ugrabilo drzavo, Ivica
Todori¢, lastnik Agrokorja, pa
Hrvatom. Na Hrvaskem je mo¢
Agrokorjaizjemna in tam se ve,
kdo je gazda, na Slovenskem pa
jemoc Laskega do pred kratkim
bila izjemna, a zaradi preple-
tenosti vsega in vseh nikoli ne
ves, kdo ima kaj in kdo je za kaj
odgovoren.

Mercator bomo Slovenci
prej ali slej morali prodati. Za-

radi marsiCesa, predvsem zaradi
pomanjkanja denarja,bomo vto
prisiljeni. In zdaj kpredlaganemu
Zeninu, malo za Salo, malo zares:
Ahold, ogromni trgovec, je iz Ni-
zozemske, drzave, po kateri se
Slovenci radi zgledujemo. Pa pre-
blizu ni, ni Avstrijec, Italijan ali,
bog ne daj, Hrvat, Ze zato ne bo
ogrozal nasega ognjisca, bilahko
rekliodlocevalci iz nase politike.
Poleg tegaima svoje nalozbe tu-
divskandinavskih drzavah, mar
ni to lepo, Slovenci pa bi ja radi
Ziveli tako kot na Svedskem (to,
daprinas sicer nimamo kaj dosti
pojma o tem, kako so Svedi ze
pred leti preoblikovali slovenski
ideal v nekaj drugega in se tako
resili pred nazadovanjem, ni po-
membno). PovrhuvsegapaAhold
pozna tudi srednjo Evropo, kaj
jelepsega?

Idealni Zenin za Mercator je
torej Ahold. Upamo lahko samo,
dabozanasbiser povsemrazve-
zal mosnjicek, obiskal primerne
ljudi, se ne vtikal v poslovanje in
dasebo zavedal, kaksna Castje to,
dalahko kupi slovensko podjetje.
Ce te poniznosti ne bo ob¢util,
mu Mercatorja pa¢ ne bomo
(pro)dali. In tako bomo drveli
iz zmage v zmago do koncnega
poraza. ®



